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w HA ACQUISTATO UN NUOVO PRODOTTO QUALI SONO | PRODOTTI CHE VORREBBE
=39 DURANTE LULTIMA SPESA AL SUPERMERCATO? TROVARE SUGLI SCAFFALI?
Prodotti per uno stile di vita sano
57% 449%

Italia Media UE Che facilitino la vita

Eticamente sostenibili

Ecologici

Fatti con ingredienti naturali

F Comodi da usare
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E'DISPOSTO A PAGARE UN PREMIUM PRICE
PER LINNOVAZIONE DI PRODOTTO?
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O QUALI SONO LE PRINCIPALI FONTI CHE UTILIZZA

I Paid media Earned media Owned media

PER OTTENERE INFORMAZIONI SUI NUOVI PRODOTTI?

Spot TV ST 53%
Giornali / Riviste s 27%

Pubblicita su internet (Banner o Pup-up) s 17%

Cartelloni pubblicitari o poster s 16%

Pubblicita radiofonica s 15%

Direct mail s 14%

Marketing e-mails s 1%

Video condivisione siti internet Pl 10%

Pubblicita dinamica s 9%

Eventi pubblici (concerti, festival o eventi sportivi) P 8%

Messaggi telefonici B 5%

Amici / famiglia me ne hanno parlato 53%
Ricerca su internet 52%
Professionisti / Esperti me ne hanno parlato 33%

Forum su internet 20%

Articoli / contenuti su notiziari molto visitati o siti internet “lifestyle” 14%

Post su social media 13%

Posto di lavoro 11%

Visto in un negozio 52%
Ho ricevuto un campione 429,

Pagina della marca / produttore 18%
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