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PROVOLONE 
(generico+DOP)

PROVOLONE 
VALPADANA

VAR% TRIM VAR% TRIM

FAM. ACQUIRENTI -4,5 0,8

PENETRAZIONE ASSOLUTA -1,2 0,1

VOL   TONS 3,0 24,8

VALORE MIO � 0,8 16,4

ACQUISTO MEDIO KG 7,9 23,7

FREQUENZA D'ACQUISTO -5,0 0,5

ACQUISTO MEDIO ATTO KG 13,6 23,2

PREZZO MEDIO �/KG -2,1 -6,7

SPESA MEDIA � 5,6 15,4
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PROVOLONE 
VALPADANA PV

PROVOLONE 
VALAPADANA 

SERVITO
VAR% TRIM VAR% TRIM

FAM. ACQUIRENTI 0,6 1,1

PENETRAZIONE ASSOLUTA 0,1 0,1

VOL   TONS 30,6 31,0

VALORE MIO � 21,5 21,6

ACQUISTO MEDIO KG 29,8 29,6

FREQUENZA D'ACQUISTO 1,9 3,0

ACQUISTO MEDIO ATTO KG 27,4 25,8

PREZZO MEDIO �/KG -6,9 -7,2
SPESA MEDIA � 20,8 20,3
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PROVOLONE 
generico+DOP        

PV

PROVOLONE 
generico+DOP        

PF
VAR% TRIM VAR% TRIM

FAM. ACQUIRENTI -6,9 2,3

PENETRAZIONE ASSOLUTA -1,5 0,1

VOL   TONS 3,7 -2,8

VALORE MIO � 2,0 -9,2

ACQUISTO MEDIO KG 11,3 -5,0

FREQUENZA D'ACQUISTO -5,0 6,7

ACQUISTO MEDIO ATTO KG 17,2 -10,9

PREZZO MEDIO �/KG -1,6 -6,5

SPESA MEDIA � 9,5 -11,2
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PROVOLONE 
VALPADANA       
NORD OVEST

PROVOLONE 
VALPADANA       
NORD EST

PROVOLONE 
VALPADANA       

CENTRO+SARD

PROVOLONE 
VALPADANA       
SUD+SICILIA

VAR% TRIM VAR% TRIM VAR% TRIM VAR% TRIM

FAM. ACQUIRENTI -35,2 -17,7 18,3 13,4

PENETRAZIONE ASSOLUTA -1,2 -0,1 0,4 1,0

VOL   TONS -41,3 -14,1 48,0 43,3

VALORE MIO � -43,8 -29,9 44,5 34,1

ACQUISTO MEDIO KG -9,5 4,4 25,1 26,3

FREQUENZA D'ACQUISTO -10,2 1,7 -13,5 4,8

ACQUISTO MEDIO ATTO KG 0,8 2,7 44,6 20,6

PREZZO MEDIO �/KG -4,3 -18,5 -2,3 -6,4

SPESA MEDIA � -13,3 -14,8 22,1 18,2



����������		
�������� ����������������� ������������������

GPI Kommunikationsforschung/ GfK Health Care Alle Informationenbeziehen sich der Vergleichbarkeit halber auf nicht rezeptpflichtige Arzneimittel. www.gfk.com / www.gpi-info.de

����������	��
���� �����	�����
�	���	������	���	������ ���������������
���� !"	#��$�%

+
1� �������������&$"'"%"���'�%&�����4

(�	%���%���

#�����*�-����������������������*��������������������5�3�������������������*�������*���������������������������������
��*�������*����������������������8 ��,�.��������*��������*���'�%&���������������������������������(�"&,

PROVOLONE 
VALPADANA  

CANALE 
MODERNO

PROVOLONE 
VALPADANA  

CANALE 
TRADIZIONALE

VAR% TRIM VAR% TRIM

FAM. ACQUIRENTI -4,5 7,5

PENETRAZIONE ASSOLUTA -0,4 0,4

VOL   TONS 25,8 23,5

VALORE MIO � 16,1 16,8

ACQUISTO MEDIO KG 31,7 14,9

FREQUENZA D'ACQUISTO 0,0 2,5

ACQUISTO MEDIO ATTO KG 31,8 12,1

PREZZO MEDIO �/KG -7,7 -5,4

SPESA MEDIA � 21,6 8,7
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c a c i o c a v a l l op r o v  s e n z a  d o ps c a m o r z a

m o z z a r e l l a

t i p o  g a l b a n i n o

f r e s c h i

c a c i o t t e  e  i t a l i c o

c o i  b u c h i

f u s i

d u r i

p e c o r i n o

a s i a g o  e  m o n t a s i o

a l t r i  i n  f e t t e  e  a l t r i  
s t a g i o n a t

t o m i n i

g o r g o n z o l a
c r o s t a  b i a n c a

q u a r t i r o l o

3 0

5 0

7 0

9 0

110

13 0

15 0

17 0

19 0

2 10

5 0 7 0 9 0 110 13 0 15 0 17 0 19 0 2 10

In d i c e  d i  s o v r a p p o s i z i o n e

�(����

ALTA COMPETIZIONE

ALTA SOVRAPPOSIZIONE 
MA POCHI SCAMBI

MINACCE 
OPPORTUNITA’

NO COMPETITORS
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