LA GDO ITALIANA
SI RICONFIGURA

Cresce la quota di discount e superstore

(ripartizione delle vendite Gdo, 2016)

2016

ZR
= \,})

Ancora in netta riduzione la numerica dei pdv della Gdo italiana

[var.% gennaia 2017 su gennaio 2016}

, (Mg) - (Pdv)

Iper (>4.500mg) -6,1% -1,1%

Superstore (2.500-4.500mq) 9,5% 7,0% I
Super (400-2.500 mg} 02%  -0,4%

Libero Servizio (100-400 mq) -3,4% -2,9%
Discount 2,7% 1,5%
Totale complessivo 0,0% -1,2% l

Fonte: elaborazioni Ufficio Studi Ancc-Coop su datiNielsen GLNC 2017
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IPER  SUPERSTORE SUPER I.IBERO DISCOUNT  TOTALE
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COMPLESSIVO

S L'EVOLUZIONE DELLA SUPERFICIE DI VENDITA DELLA GDO ITALIANA *IPER + SUPER + LIS + DIS

2014 2007 . ; :
® Discount 17.3 151 9,5 I MgVendita (.000) B Sviluppo % (MQ)
B Superstore (2500-4499 mq) 14,7 14,0 10,7
= |per (4500-7998 mq) 10,0 101 120
" Iper (8000 mq e+) 6,6 a0%- 9.8
B |ibero Servizio (200-399 mg) 10,2 112, 158
= Super [400-799 m 121 126 146 [
S R e 39% 34% 61% 51% 41% 36% 24% 24% % 0% D% 08% 00%
S 1500-2499 13‘0 12'7 11'2 129964 130431 142578 14983,3 158823 161582 165442 169439 171448 172650 7,0
HERE [ X 3 mq] i 3 iy gen-04 gen-05 gen-06 gen-07 gen-08 gen-09 gen-10 gen-11 gen-12 gen-13 gen-14 gen-15 gen-. 18 gen-17
Fonte: REF R?cerche su dati Istat Fonte: élaborazioni Ufficio Studi Ancc-Coop su dati Nielsen GLNC 2017
La produttivita della rete cresce solo per superstore e dlscount
B 2007 2012« 201s o018 [vendite per mq di area di vendita)

.4724.5023 lsmlsaas .5377.5342 .3941.3648 l6701l5923

DISCOUNT ; SUPERSTORE [2500-4499) SUPER LIB. SERVIZIO IPER [4500E+)

Fonte: elaberazioni Ufficio Studi Ancc-Coop su dati Nielsen GLNC 2017
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